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10 najczestszych btedow

w ochronie marki -

ak ich

uniknac i zabezpieczy¢ swaj biznes

Znak towarowy to prawne narzedzie ochrony marki i biznesu, bez ktérego nawet najlepiej rokujaca firma moze zniknac z
rynku po pierwszym sporze z konkurencja. Tymczasem wielu przedsiebiorcéw popehia bledy, ktdre mogg by¢ kosztowne.
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nak towarowy to nie

ozdoba firmowego

portfolio. To narze-

dzie ochrony intere-

sOw biznesowych,
ktére moze zadecydowac o
tym, czy twoja marka przetrwa
na rynku - czy zniknie po
pierwszym konflikcie z konku-
rencja.

Znaczenie $wiadomosci
dotyczacej wlasnosci intelek-
tualnej wzrasta, szczegdlnie w
przypadku nowoczesnych,
czesto zaskakujacych modeli
biznesowych. Gdy przyjrzy-
my sie sukcesom firm, takich
jak Booking.com czy Uber,
odkryjemy, ze ich przewaga
konkurencyjna opiera sie w
duzej mierze na znaku towa-
rowym - rozpoznawalnej,
spojnej marce bedacej ser-
cem modelu biznesowego, a
nie na tradycyjnych zaso-
bach, takich jak nieruchomo-
$ci czy flota pojazdow.

Przyktadéw modeli bizne-
sowych, gdzie marka stanowi
kluczowy (cho¢ oczywiscie
niejedyny) element jest wie-
cej. Wystarczy spojrze¢ na
liste najcenniejszych bran-
dow swiata - Amazon, Apple,
Google, Facebook - to marki,
ktorych najwiekszym sklad-
nikiem aktywoéw jest znak
towarowy.

Czy wiesz, ze wiele firm

traci prawa do swojej marki
tylko dlatego, ze... nigdy ich
formalnie nie mialo? Inne
inwestuja tysigce w branding,
nie sprawdzajac, czy nazwa
nie jest juz zarejestrowana.
To nie s3 sytuacje z podrecz-
nikow, ale codzienno$¢ w
mojej praktyce.

Marka to jeden z najcen-
niejszych aktywow firmy -
warto$¢, reputacja, rozpo-
znawalnosc. Ale bez $wiado-
mej ochrony prawnej jest
bezbronna. Ponizej zebralam
dziesig¢ najczestszych ble-
dow, ktore popelniajg przed-
siebiorcy - czesto z niewie-
dzy, po$piechu lub zatozenia,
ze ,jakos to bedzie”.

1. Brak rejestracji znaku
towarowego

To klasyka - firma korzysta
z nazwy, logo, sloganu, ale
nigdy nie dokonala formalnej
rejestracji. A bez tego nie ma
wylacznych praw. Nawet jesli
uzywasz marki od lat, w $wie-
tle prawa kto$ inny moze ja
zarejestrowac i.. zakaza¢ ci
jej uzywania.

Rejestracja znaku to nie
tylko formalnos¢, to prawo
wytaczne o okreslonych ce-
chach. Narzedzie, ktére mo-
zesz skutecznie wykorzystac,
budujac swoj biznes.

Wskazéwka: Jezeli inwestu-
jesz w rozwdj marki, zareje-
strowanie jej jako znaku to-
‘warowego powinno by¢ jed-
nym z pierwszych krokow
- nie ostatnim.

2. Brak sprawdzenia,
czy nazwa jest wolna

Wyobraz sobie: tworzysz
marke, robisz branding,
uruchamiasz kampanie - a
po kilku miesiacach dosta-
jesz sprzeciw od wilasciciela
wczesniejszego podobnego/
identycznego brandu. Ten
btad mozna wyeliminowac.
Wystarczy - zanim zainwe-
stuje sie w marke - sprawdzi¢
jej dostepnosc¢/wezesniejsze
znaki w odpowiednich bazach
(np. w bazach Urzedu Paten-
towego RP, EUIPO, WIPO) lub
skorzysta¢ z ustug rzecznika
patentowego.

Ryzyka:
m odmowa rejestraciji,
m koniecznos$¢ zmiany nazwy

(czyli rebranding), w tym

opakowarn, reklam itd.,

mkoszty postepowan spor-
nych,

mryzyko utraty reputacji,
skandale medialne itd.

3. Zgtaszanie ztej wersji znaku

Wielu przedsiebiorc6w ma
pare wersji swojej marki - czy
to roézne wersje kolorystycz-
ne, czy kombinacje logo, sy-
gnetu itd. Zglaszajac do
ochrony, czesto zapominaja
przeanalizowad, ktora postaé
znaku jest kluczowa i dlacze-
go.

Wskazéwka: pamietaj - jeze-
li zarejestrowale$ znak stow-
no-graficzny lub graficzny i w
trakcie jego uzywania zmie-
nisz kolor, czcionke lub ukiad
logo, to pierwotna rejestracja
moze straci¢ znaczenie!
Sprawdz to koniecznie i
ewent. dokonaj nowego zgto-
szenia znaku towarowego.

4. Brak praw do elementow
graficznych marki

Logo zaprojektowane przez
agencje czy program AI? Cu-
downie. Ale czy masz do niego
prawa autorskie majatkowe?
Jeslinie masz umowy przeno-
szacej prawa - logo (gdy
uzna¢ je mozna za utwor)
formalnie ,nie nalezy” w peni
do ciebie.

Wazne: zawsze sprawdz
swoje prawa do grafik, ktére
s3 utworami prawa autorskie-
go. Najkorzystniej bedzie, jesli
zawrzesz odrebna pisemna
umowe z tworca/grafikiem/
freelancerem na przeniesie-
nie autorskich praw majatko-
wych do projektow marki.

5. Btednie wybrany zakres
ochrony

Znak towarowy jest reje-
strowany dla konkretnych
towarow i ustug. Wykaz ich
wskazuje sie przy zgloszeniu
- zgodnie z tzw. klasyfikacja
nicejska.

Przyktad: sprzedajesz pro-
dukty online, ale zgtosites
znak tylko dla uslug rekla-
mowych? W razie sporu
mozesz nie mie¢ zadnej
ochrony dla takiego rodzaju
naruszenia.

Rada: Przemysl strategie
firmy i dobierz odpowiednie
towary i ustugi, a potem przy-
porzadkuj klasy. Czasem
warto poswigci¢ na to wiecej
czasuisie poradzi¢, niz doko-

Teksty z dodafku dostepne
w wersji elekfronicznej na: PRO.RP.PL.

nac zgloszenia dla nietrafio-
nego zakresu. Taki znak moze
okazaé sie iluzja ochrony, a
nie twoim atutem.

6. Ochrona tylko w Polsce,
mimo planéw ekspansji

Planujesz sprzedaz zagra-
niczng? Twoja strona ma
klientéw z Niemiec, Czech,
Austrii? Zadbaj o ochrone w
calej Unii (EUIPO) lub mie-
dzynarodowa (WIPO). Poz-
niejsze rozszerzanie moze by¢
trudne - np. gdy kto$ juz zare-
jestrowal podobny znak na
danym rynku.

Zasada: Mysl o terytorium
ochrony, wyprzedzajac rozwoj
biznesu.

7.Zglaszajacy nie jest
wtiascicielem znaku

Blad typowy przy zaklada-
niu firmy - znak rejestruje
osoba fizyczna, ale dzialalnosé
prowadzi spotka. Gdy pojawia
sie inwestor, trzeba sprzedac
firme lub podzieli¢ majatek -
okazuje sie, ze znak nie jest
tam, gdzie by¢ powinien.

biznesowej niejako popada

ona w zapomnienie. Warto

ustali¢ kto:

m pilnuje odnowien.

mmonitoruje, czy ktos nie na-
rusza twojego znaku,

mreaguje na bezprawne uzy-
cie,

mdba o rozwdj, uzywanie i
ochrone prawna znaku.

Rada: Wyznacz konkretna
osobe (lub kancelarie), ktora
bedzie zarzadza¢ tym proce-
sem. Ochrona marki to dtugo-
falowa strategia.

10. Zatozenie, ze ,mnie fo nie
dotyczy”

To najgrozniejsze podejicie
- przekonanie, ze znaki towa-
rowe to temat dla ,duzych
firm”. Tymczasem to wlasnie
maleisrednie firmy sa najbar-
dziej narazone na problemy:

®moga straci¢ nazwe,
m utraci¢ domeng,
m przegrac¢ walke o pozycjono-

wanie w Google'u,
m miec¢ zablokowana sprzedaz

na marketplace’ach.

99 Ochrona tylko w Polsce (o za mato,
jesli planujesz sprzedaz za granica

Zasada: Znak powinien by¢
zgloszony przez podmiot,
ktory ma by¢ rzeczywiscie
uprawniony. Warto to takze
przemyslec.

8. Brak regulacji wspétwtasno-
Sci
Masz wspolnika? Spotke
cywilna? Dzialacie razem?
PomySlcie o uregulowaniu
praw do znaku w umowie. Bez
niej:
m nie wiadomo, kto podejmuje
decyzje,
® jak mozna przenie$¢ udzialy,
m kto odpowiada za koszty czy
przedluzenie ochrony,
mjakie sg zasady uzywania,
rozliczania itd.
Brak regulacji = ryzyko
konfliktéw i paralizu.

9. Brak osoby odpowiedzialnej
zamarke

Rejestracja to dopiero po-
czatek. Praktyka pokazuje
jednak, ze czesto po uzyskaniu
swiadectwa rejestracji od
strony formalno-prawnej i

Mysl strategicznie: Marka to
kapital, ktory budujesz latami.
Warto go chroni¢ od samego
poczatku.

Kazdy z tych bledéw moze
kosztowa¢ firme znacznie
wiecej niz oplata za zglosze-
nie/rejestracje znaku. Mozesz
ich uniknaé, jesli potraktujesz
ochrone marki jako element
strategii biznesowej, a nie tyl-
ko ,papierologie”.

Zastan6w sie:

m Czy twoja marka jest dla
ciebie i twojego biznesu
wazna?

m Czy twoja marka jest dzi$
naprawde bezpieczna?

m Czy masz prawa, czy tylko
wrazenie, ze je masz?

m Kto w firmie za to odpowia-
da?

Jesli masz watpliwosci -
skonsultuj sie ze specjalista
od wlasno$ci intelektualnej -
rzecznikiem patentowym. To
inwestycja w spokdj, bezpie-
czenstwo i przyszio$¢ twojej
marki. /®



