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Kancelarie RP to nowa jakosC w ustugach prawniczych. SieC prawna zrzesza dynamicznie
rozwijajgce sie, w petni niezalezne kancelarie ze wszystkich wojewddztw, a doSwiadczeni
specjalisci udzielajg kompleksowej pomocy prawne;.

REJESTRACJA

Ochrona marki osobistej ma pewne

ograniczenia

Rozw06j marki skalowalnej i opartej nie tylko na osobie jej fworcy wrecz wymusza rejestracje znaku fowarowego.
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Marka osobista to emanacja
osobowosci cztowieka, ktory
poswiecil sie swojej pasji.
Symbol stworzonej przez
niego historii - czesto naj-
pierw tej wymarzonej, a potem
zrealizowane;j.

W prawie znakéw towaro-
wych jest to szczeg6lna kate-
goria, bowiem jej inspiracja
i podstawa bylo nazwisko jej
twoércy. Nazwisko nie jest jed-
nak przypisane tylko jednej
osobie i stanowi dobro osobi-
ste kazdego cztowieka.

Dwie sytuacje

Rozwazmy dwie sytuacje.
Pierwsza, gdy tworzymy nasz
znak towarowy produktowy
lub firmy, ktéry jest odpo-
wiednikiem naszego nazwi-
ska i chcemy jako pierwsi go
zarejestrowaé, a zatem uzy-
skaé prawo wylaczne.

Druga, gdy kto$ inny zareje-
strowal wcze$niej niz my znak
towarowy, ktéry jest naszym
nazwiskiem, a chcemy zbudo-
wac marke osobista.

PRZYKEADY

Podbity swiat

W pierwszym przypadku
interesuje nas odpowiedz na
pytanie, czy nazwisko moze
by¢ znakiem towarowym,
a jezeli tak - to jak wyglada
zakres jego ochrony.

Nazwisko jako znak
towarowy

Polska ustawa regulujaca
prawo znakéw towarowych,
tj. ustawa z 30 czerwca 20007T.
Prawo wilasnosci przemysto-
wej (tekst jedn. DzU z 20211,
poz. 324) w art. 120 wprost
statuuje, ze znakiem towaro-
wym moze by¢ kazde ozna-
czenie umozliwiajace odréz-
nienie towarow jednego
przedsiebiorstwa od towarow
innego przedsiebiorstwa oraz
mozliwe do przedstawienia
w rejestrze znakéw towaro-
wych w sposéb pozwalajacy
na ustalenie jednoznacznego
i dokladnego przedmiotu
udzielonej ochrony. Znakiem
towarowym moze by¢ w
szczegolnosci wyraz, wlacz-
nie z nazwiskiem, rysunek,
litera, cyfra, kolor, forma
przestrzenna, w tym ksztatt
towaru lub opakowania, a
takze dzwiek.

Przewidziano zatem w prze-
pisach wprost kategorie zna-
kéw towarowych odpowiada-
jacych nazwisku. Trudno sie
zreszta dziwi¢, patrzac na bo-
gata historie marek osobi-
stych, ktore staty sie i sq nadal
ikonami dobrze zbudowanego
wizerunku i firm. Rozwdj
marki skalowalnej i opartej
nie tylko na osobie jej tworcy
Wrecz wymusza rejestracje
znaku towarowego.

Ochroni rejestracja

Podstawowym instrumen-
tem ochrony marki jest jej re-
jestracja jako znaku stownego
idalej - w zaleznosci od sytu-
acji - jako znaku stowno-gra-
ficznego (logo) i czesto takze
znaku graficznego (np. samego
sygnetu) albo sloganu (przy-
ktadowo motto - mysli prze-
wodniej lidera marki).

Co jest ogromnym atutem
rejestracji, to mozliwos¢ ,ode-
rwania” sie znaku od jego
twoércy. Majac znak towarowy
mozemy go rozwija¢ dosto-
sowujac do sytuacji, przykla-
dowo przenosi¢ prawo, gdy
przeksztatlcamy forme prowa-
dzenia dziatalno$ci, mozemy

Marka osobista powinna by¢ chroniona. Przyktady
pokazuja, z jakim rozmachem moze ona podbijac
kraj czy Swiat. Oto kilka wybranych historii 0séb,
ktére wybraty swoje nazwisko na znak towarowy
- marke dla swojej firmy lub produktow.

Karol Wedel - marka Wedel

Karol Wedel przyjechat do Polski w 1845 r. Przez
pierwsze szes¢ lat pracowat w cukierni Karola
Grohnerta, znajdujacej sie przy ul. Piwnej 12

w Warszawie. W 1851 r. zatozyt wtasny biznes
oferujgcy ciasta i figurki cukrowe, czekolade

w tabliczkach, czekolade do picia i karmelki,

a wkrotce rozpoczat produkcje kilku rodzajow
czekolady. W 1876 r. Emil Wedel otrzymuije firme
w prezencie $lubnym i zabezpiecza swoje wyroby
przed podrabianiem uzywajgc faksymile

»E. Wedel”.

Irena Eris - marka dr Irena Eris

Zatozycielka kosmetycznego giganta zaczynata
od metalowego garnka i jednego rodzaju kremu
mieszanego specjalnie przystosowang wiertarka.
Irena Eris w Polsce ma status ikony przedsigbior-
czej kobiety.

Christian Dior — marka Dior

Dior fo francuski dom mody, zatozony przez
Christiana Diora w 1946 r. we Francji, ktory od
poczatku kariery pragnat tworzy¢ pod wtasnym
nazwiskiem. Obecnie jego siedziba miesci sie

w Paryzu, a przedsiebiorstwo posiada ponad
160 butikéw na catym Swiecie, oferujgc klienfom
kolekcje modowe, linie dodatkéw oraz kosmety-
kéw. Marka kojarzona jest gtéwnie z produktami
damskimi. Tworzy takze kolekcje ubran

i produktéw dla mezczyzn w ramach Dior
Homme oraz ubrania dla dzieci markowane linig
Baby Dior.

Michael Dell - marka Dell

Marka Dell istnieje na rynku od prawie 40 lat,

a firme zatozyt w 1984 r. nie kfo inny, tylko...
Michael Dell - wéwczas student uniwersytetu w
Austin w Teksasie. Z tysigcem dolaréw w kieszeni
postanowit zawojowac branze komputerowa.
Firma prowadzona przez wizjonera po kilku latach
zaczeta przynosi¢ milionowe zyski i do dzis kreuje
trendy w dziedzinie nowych technologii.

Thomas Lipton - marka Lipton

Sir Thomas w branzy spozywczej zadomowit sie
dzieki rodzicom i w krotkim czasie stworzyt catg
sie¢ handlowa w Glasgow. Jednym z artykutow,
ktére posiadat w ofercie, byta herbata. Szybko
zorienfowat sie, ze fen orzezwiajacy napar ma
w sobie olbrzymi potencjat i kupit pierwszg
plantacje herbaty, zmodernizowat metody produkcji
i usprawnit fransport lisci. Wkrétce podchwycit
pomyst herbaty w matych woreczkach, ktory
opatenfowat i jako pierwszy zaczat sprzedawac
herbate w torebkach.
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Rekomendujemy, o ile nie mamy zarejestrowanych znakéw fowarowych, dokonac fakiej rejestracji
dobrze dopasowanej, umozliwiajacej rozw6j marki od osoby do imperium. O ile to mozliwe, dokonajmy
rejestracji znaku stownego lub stowno-graficznego, dopilnujmy, aby prawa autorskie majatkowe do
wszelkich logotypow, identyfikacji marki przeszty na nas skutecznie. Nastepnie na biezgco monitoruj-
my rynek i pamietajmy - im wiekszy sukces odnosimy, tym wigcej bedziemy mie¢ nasladowcow.
Jezeli mamy juz jakie$ znaki, o z pewnoscig warto rozpocza¢ od audytu swoich praw wtasnosci
intelektualnej. W kazdym przypadku jest on celowy co okoto frzy lafa, fak aby ochrona byta zawsze
adekwatna do kierunku, w ktérym my i nasze firmy zmierzamy. Tak podejmuije sie Swiadome decyzje
dotyczace praw wtasnosci intelektualnej i korzysta z ich dobrodziejstw.

go sprzedac i niejako tworzy-
my niezalezny byt prawny niz
nazwisko twércy marki.

Dobro osobiste

Jednak z perspektywy
prawnej taki znak posiada
takze wady. Nazwiska sa po-
wtarzalne, sa dobrem osobi-
stym, a w konsekwencji nie
mozna zakazad ich ,catkowite-
go” uzywania. Tego rodzaju
sytuacje wylaczajaca monopol
przyznawany przez rejestracje
znaku towarowego nazwano
sograniczeniami ochrony”.
Pomijajac dyskusje doktrynal-
ne dotyczace charakteru tych
ograniczen, sa one faktem.
Ograniczenia te moga by¢
w réznych ustawodawstwach
inaczej formulowane i réiny
moze by¢ ich zakres, co ma
znaczenie przy ekspansji mar-
ki na inne rynki. Nasza ustawa
okresla je jako brak prawa
uprawnionego ze znaku towa-
rowego do zakazywania uzy-
wania w obrocie przez inne
osoby ich nazwisk lub adreséw,
w przypadku gdy osoby te sa
osobami fizycznymi.

Innymi stowy decydujac sie
na dziatanie pod znakiem to-
warowym, ktéry jest zarazem
nazwiskiem, trzeba sie liczy¢
z ograniczeniami naszych
praw. Osoba, ktéra nosi to
samo nazwisko, ma prawo
w obrocie go uzywac¢. Nadal
jednak jestesmy w duzo ko-
rzystniejszej sytuacji prawnej

niz podmiot z przykladu dru-
giego.

Chodyzi o sytuacje, gdy kto$
inny zarejestrowal wcze$niej
niz my znak towarowy, ktéry
jest naszym nazwiskiem,
a chcemy zbudowaé¢ marke
osobista i firme na niej oparta
dla analogicznych lub podob-
nych towaréw lub ustug.

Zapis z wyprzedzeniem

Tu po pierwsze pojawia sie
problem dotyczacy kolizji
Z oznaczeniem wczesniejszym,
tj. znakiem towarowym beda-
cym naszym nazwiskiem. Bez
znaczenia jest, czy ten znak
to prawdziwe, czy fikcyjne
nazwisko jego uprawnionego.
Co wiecej, nieistotne jest tak-
7e, czy nalezy do osoby fizycz-
nej, czy prawnej. Skutek tej
kolizji to brak mozliwosci za-
rejestrowania znaku lub
ogromne utrudnienia w tym
zakresie. Zatem mozna zapo-
mnie¢ o przeksztatceniach,
sprzedazy czy amortyzacji.

Jest prawo uzywania w ob-
rocie swojego nazwiska. Nale-
zy wykluczy¢ mozliwo$¢ po-
wolywania sie na przywotlane
ograniczenie przez osoby
prawne, ktére uzywaja ozna-
czenia towar6ow lub ustug za-
wierajacego nazwisko osoby
fizycznej, nawet gdyby chodzi-
o o osobe fizyczna zwigzang
z powstaniem lub dziatalno-
$cia osoby prawnej i ktorej
nazwisko w wyniku swobod-

nej decyzji osoby prawnej zo-
stato umieszczone w jej firmie
zgodnie z art. 43° § 3 kodeksu
cywilnego.

Uzywanie w obrocie swoje-
go nazwiska dla analogicz-
nych lub podobnych towaréw
/ ustug jest dopuszczalne w
ramach wspomnianego ogra-
niczenia jedynie wéwczas, gdy
spelnia ogélne kryteria ,do-
zwolonego uzytku” cudzego
znaku towarowego z art. 156
ust. 2 Prawa wilasnosci prze-
mystowej, tj. jest zgodne
z uczciwymi praktykami
w przemys$le i handlu.

Nie ma zatem jednoznacz-
nego ,zezwolenia” i trzeba
pamietaé, ze wylaczenie to
jest wyjatkiem, a nie regula.
Aby spelié¢ te wymagania,
nalezy zawsze uwzglednié
indywidualne okolicznosci
sprawy. Przykladowo watpli-
wo$ci moze budzié¢ powotywa-
nie sie na ograniczenie w sto-
sunku do zarejestrowanego
znaku towarowego, jezeli
sposéb uzywania zmierza do
wykorzystania renomy osoby
znanej albo sugeruje z nia
powiazanie.

Taka sytuacja ma miejsce
bardzo czesto w sytuaciji fazy
wzrostu (rozwoju) marki oso-
bistej. Tworzymy wizerunek,
firme i kierujac sie btednym
przekonaniem, iz nazwiska nie
trzeba lub nie warto rejestro-
wac¢ jako znak towarowy, bu-
dujemy fundamenty firmy na
falszywym poczuciu bezpie-
czenstwa. /®



