wykorzystujgcego prawo patentowe, w tym
jego luki do blokowania nawet catych seg-
mentéw konkurencji na okreslony dtuzszy
lub krétszy czas, jednak wezwan do zanie-
chania naruszenn w branzach produkcyjnych
czy IT jest duzo wiecej, a prawa dochodzone
moga by¢ nie tylko w Polsce ale i np. w Niem-
czech. Wiedza i umiejetnosc¢ korzystania
z zasobdéw patentowych naleza do niezbed-
nych narzedzi wspdtczesnego przedsiebiorcy.
Zastanianie sie niewiedza, brakiem strategii
patentowej czy ,absurdalnoscig” cudzego
patentu to czeste argumenty i cho¢ prawdzi-
we jednoznacznie nieskuteczne.

Dlatego chcac nie chcac nalezy mie¢ na
uwadze mozliwe strategie patentowe i zwig-
zane z tym ryzyka oraz szanse dla swoje;j fir-
my. Oczywiscie w zaleznosci od potrzeb sg
one mniej lub bardziej aktywne. Jedne ogra-
niczajg sie do chronienia swoich rozwigzan,
bez dochodzenia roszczen, inne koncentrujg
sie na aktywnym poszukiwaniu rozwigzan in-
nowacyjnych, konsekwentnym ich wdrazaniu
i chronieniu.

Aby jednak w ogdle mozliwe byto rozma-
wianie o strategii i komercjalizacji potrzebna
jest:
¢ Swiadomos¢,
¢ reakcja w odpowiednim czasie,

e opieka zespotu rzecznikéw patentowych
oraz ekspertéw z danej dziedziny,

e stworzone ramy prawne jak i organiza-
cyjno-finansowe np. zabezpieczenia dot.
poufnosci, odpowiednie klauzule, umo-
wy, zabezpieczenia informacji, badania
patentowe.

Komercjalizacja rozwigzania wedtug Na-
rodowego Centrum Badar i Rozwoju (NCBR)
to ,,spowodowanie, ze cos$, co ma potencjal-
ng wartosc i zdolnos¢ do przynoszenia zysku,
zostanie sprzedane, wyprodukowane, udo-
stepnione lub uzytkowane w celu osiggniecia
zysku lub wykreowania kapitatu”.

Uzyskanie patentu jest tylko jednym ze
sposobdw zapewnienia sobie przez przed-
siebiorstwo korzysci z posiadanych praw.
Pozostate to utrzymywanie know-how w ta-
jemnicy oraz szybka komercjalizacja powia-
zana z intensywnymi dziataniami z zakresu
sprzedazy i promocji. Dziatania te majg do-
prowadzi¢ do umocnienia pozycji rynkowej
firmy oraz do zwiekszenia kosztéw, ktére mu-
siataby ponies¢ konkurencja na skopiowanie
i komercjalizacje podobnego rozwigzania. Po
przez szybka komercjalizacje firmy tworzg le-
galne bariery wejscia dla konkurentéw. Aby
dokona¢ swiadomego wyboru nalezy pamie-
ta¢ o odpowiednim momencie. Zatem decy-
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PATENT

zje mogg byc¢ rozne, ale jezeli chcg Panstwo
mieé wybdr nalezy pamietac o czasie!

UWAGA: Zanim ujawnimy rozwigzanie
sprawdZzmy motzliwosci jego ochrony. Za-
checam do swiadomego wyboru. Po ujaw-
nieniu wiele mozliwosci jest nieodwracalnie
niedostepnych.

Tradycyjnie na koniec pytanie — jak to ro-
big inni?

| tak liderem zgtoszen patentowych (EPO)
w roku 2016 byty: Philips, Huawei i Samsung.
Kolorami dokonano dodatkowe rozréznienia
na panstwo pochodzenia (patrz grafika).

Najwiecej zgtoszen do EPO z Polski
w roku 2016 dokonat Uniwersytet Jagieloriski
(12), Zaktady Farmaceutyczne Polpharma 10,
Fakro PP — 6, analogicznie Wroctawskie Cen-
trum Badan EIT+, po 4 za$ Centrum Badan
Kosmicznych PAN, Instytut Biochemii i Bio-
fizyki PAN, Instytut Technologii Materiatéw
Elektronicznych oraz Warszawski Uniwersy-
tet Medyczny.

Zadna z firm nie zdradza i stusznie na
ile wykorzystuje i jak skutecznie informacje
patentowe czy to do kreowania wtasnych
rozwigzan czy do budowania przemyslanych
strategii patentowych. Pozostawiamy to
Panstwa rozwadze.

Anna Cybulka
Joanna Matkowska-Peszko

Change
2568
2390
2 316
2313
2067
1871
1704
1628
1410
1327

+6.9%
+22.4%
-2.1%
+10.6%
+10.6%
-1.2%
-0.1%
+21.5%
+1.9%
=11.1%
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